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Défi  no2 – Une chaîne logistique 
durable et transparente  

 

1. Présentation du sponsor du défi  

Créé  le  1er janvie r 2022, Airbus Atlan tic e st un  leader du  m arché  m ondia l : num éro  2 en 
aé rostructure s, num éro  1 en  sièges p ilo te s e t parm i le s tro is prem iers en  sièges 
passage rs Prem ière  Classe , com m ercia lisé s sous la  m arque  STELIA Aerospace . Airbus 
Atlan tic e st éga lem ent un  fourn isseur de  tubes e t de  tuyaute rie  conform e  à  toute s les 
norm es ATA. 

La  socié té  se  fonde  sur l’expe rtise  technique  des ingénieurs de  son  Bureau  d’é tudes, 
répartis sur 9 sites e t filia le s en  France , e t 7 au tre s filia le s in te rna tiona le s. 

Prè s de  900 em ployés participent aux activité s principa le s d’assem blage  de  com posants 
de  fuse lage  e t de  production  de  sièges p ilo te s e t passage rs de  qua lité  supé rieure  sur le  
site  Airbus Atlan tic de  Roche fort, qu i com prend éga lem ent un  e space  prévu pour le  
pro to typage  e t le  se rvice  aprè s-vente . 

2. Explication du contexte et de l’objectif du défi  

De  nos jours, seu ls le s ch iffre s e t le s données com ptent. La  co llecte  de  données a  é té  
l’un  des p lus gros problèm es auque l nous avons é té  confronté s lors de  nos m ultip le s 
ten ta tives de  production  d’un  b ilan  carbone  ou  de  flux dans nos site s. Mêm e  au  se in 
d’Airbus Atlan tic, il reste  d ifficile  d’obtenir toute s le s inform ations re la tives aux 
m atériaux, re ssources, locaux, e tc., e t encore  p lus d ifficile  d’obtenir ce lle s re la tives au 
processus de  production . Il e st encore  p lus com pliqué  d’obtenir ce s rense ignem ents de  
la  part de  nos fourn isseurs, so it à  cause  du  m anque  d’inform ation de  leur part, ou  du  fa it 
que  ces données risquent d’ê tre  stra tégiquem ent sensib le s pour leur en treprise . 

Si une  gestion  e fficace  des données s’avè re  essentie lle  pour cartographie r l’industrie  
aé ronautique  tout en tiè re  (y com pris la  co llecte , l’ana lyse  e t le  partage  des données de  
chaque  partena ire  im pliqué ) pour nous perm ettre  de  fa ire  progresse r le s questions de  
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durabilité du secteur, le moindre manque ou la moindre approximation pourrait avoir 
un impact considérable sur le développement futur de notre entreprise.  

De plus, face à un avenir qui sera certainement soumis à une forte contrainte, il sera vital 
pour tous les acteurs de l’industrie aéronautique de se préparer aux changements qui 
nous at tendent et de rendre nos chaînes de valeur moins vulnérables et plus résilientes.  

Nous devons dès lors trouver le moyen de partager des informations de manière à ce 
qu’aucun partenaire ne subisse de préjudice, tout en garantissant qu’ils aient tous accès 
aux informations requises.  

Enfin, cette démarche nous rassurera dans une certaine mesure quant à la durabilité 
supérieur e de nos fournisseurs par rapport au présent cadre relatif fourni par les 
objectifs et engagements de la SBTI (Science  Based Target Init iative) ou la CDP (Carbon 
Disclosure Project), basés sur une approche  déclarative d’atténuation . 

3. Description du défi et des difficultés rencontrées  

Le  principa l dé fi de  ce  thèm e  se ra it de  fa ire  en sorte  que  le s en treprise s de  l’industrie  
aé ronautique  trava illen t ensem ble  a fin  de  rendre  accessib le  les données à  la  fo is 
nécessa ire s e t pe rtinente s des cha înes de  va leur. De  m aniè re  p lus géné ra le , il nous fau t 
trouver une  form e d iffé rente  de  rapport clien t-fourn isseur que  ce lle  que  nous 
possédons actue llem ent, une  qui perm e ttra it à  tous le s acteurs de  l’industrie  
aé ronautique  de  travaille r vers un  m êm e  objectif, no tam m ent a fin  d’anticipe r les 
objectifs à  long te rm e auxque ls nous serons confronté s dans un  fu tur re stre in t. 

À note r : par cha îne  de  va leur, nous voulons d ire  tout le  processus depuis l’origine  des 
m atiè re s prem ières, le s m é thodes d’extraction, le s processus e t lieux de  transform ation , 
le s quantité s e t types de  m atériaux, la  cartographie  des flux de  
m atériaux/énergie /transport, e tc. 

Un autre  dé fi consiste ra  à  trouve r le  m oyen de  suscite r l’in té rê t des acteurs du  secteur 
aé ronautique  pour ce  principe  co-constructif. 

4. Type de solution attendue  

Une  m anière  de  progresse r se ra it d ’é laborer des so lu tions innovante s pour partage r, 
échange r e t rendre  d isponib le  l’inform ation  nécessa ire  à  la  réa lisa tion  d’une  em pre in te  
b iophysique  du  systèm e  de  production  tout en tie r (en  gardant à  l’e sprit qu’il pourra it 
s’agir de  données confidentie lle s, stra tégiques e t sensib les), tou t en  assurant la  
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confidentialité de ces données, l’objectif final étant d’assurer que chaque partenaire en 
bénéficie sans en être désavantagé.  

Cela peut prendre différentes formes, par exemple un outil , une méthode, un type de 
support, de coordination, de cadra ge (…) ou toute autre forme pertinente.  
 
5. Aides pour la start -up gagnante  

Airbus Atlan tic apporte ra  son  soutien  à  la  start-up  gagnante  en  l’orien tant ve rs le  besoin 
rée l, tou t en  dé fin issant le  problèm e  aussi cla irem ent que  possib le . 

L’entreprise  prévoira  les a te lie rs nécessa ire s à  la  m ise  en  œ uvre  de  l’activité , m e ttan t le  
ou  la  gagnan t(e ) en  contact avec le s d ive rse s partie s prenante s dans l’en treprise , l’a idant 
a insi à  écla ircir les problèm es e t obstacle s rencontré s. 

Une  visite  du  site  Airbus Atlan tic de  Roche fort vous se ra  éga lem ent offe rte . 

À note r : Airbus Atlan tic n’a  pris aucun engagem ent de  com m ande . 

 


